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ELECCIONES EN ESTADOS UNIDOS

LA ECONOMIA FUE EL TEMA ESTRELLA DE LA CAMPANA ELECTORAL

“La crisis economica tendio
a afirmar a los democratas”

El analista Michael
Shifter dijo a E/
Observador que McCain
no mostré tranquilidad

POR PEDRO DUTOUR
DE LA REDACCION DE EL OBSERVADOR

n medio del fragor de la cam-

pana electoral estadouniden-

se, la crisis financiera surgio
como el asunto por excelencia, mar-
cando a los candidatos en cada una
de sus intervenciones. El efecto de
los problemas econémicos de Esta-
dos Unidos expoli6 la candidatura
del democrata Barack Obama y de-
j6 en evidencia al republicano John
McCain, sefial6 a EI Observador Mi-
chael Shifter, vicepresidente de la
ONG Interamerican Dialogue, con
sede en Washington.

“La crisis econémica tendio6 a
afirmar a los democratas. En todo
momento de crisis, la gente suele
echarle la culpa al partido que go-
bierna. Ademas, significo otro gol-
pe para Bush; y Obama se presento
como un anti Bush”, asevero el
analista politico de vasta experien-
cia en Ameérica Latina.

Senial6 que la manera en que
McCain respondi6 a las vicisitudes
dela crisis financiera no fue la mas
adecuada. “Inspir6 poca confianza,
estuvo erratico, se notd que no se
sentia comodo con el tema. Tuvo

DIFICIL. Los seguidores de McCain parecen no confiar en una victoria de su candidato

actitudes impetuosas como sus-
pender la campana cuando la gen-
te esperaba un mensaje de calma”,
dijo Shifter y comparo6 su actitud
con la del contrincante democra-
ta: “En cambio, Obama se mostro
muy tranquilo, ecudnime y en
completa calma”.

Entre los otros errores del can-
didato republicano, indic6 que Mc-
Cain también se mostrd “erratico”
en el intento de distanciarse del
presidente George W. Bush, quien
se ird de la Presidencia por la puer-

ta de atras. “Le falt6 coherencia en
eso también. A veces era tanta la
critica (hacia Bush) que parecia
Obama”, anadio.

La nueva situacion econoémica
plante6 nuevos desafios al proxi-
moinquilino dela CasaBlanca, que
para Shifter serd Obama. Apunt6
que tendra que asumir un pais con
“problemas profundos” en el cam-
po econdémico, “tanto a nivel na-
cional como internacional”.

Por ende, las expectativas en
torno al que seria el primer presi-

dente negro en la historia de Esta-
dos Unidos podrian verse manci-
lladas en los primeros meses de
gobierno. “No tendra espacio para
sus iniciativas. Este serd el gran re-
to para él”, asevero el también pre-
sidente del Programa Andina de
Interamerican Dialogue.

En este sentido, Shifter plantea
que la probable nueva administra-
cion democrata tendra que apelara
un “gobierno de unidad nacional”y
buscar “gente de ambos partidos
paraenfrentarla crisis”. No existen

Asuntos globales

Michael Shifter dijo que Barack
Obama es un “tipo bastante in-
teligente” que concluira en que
tendra que atender los temas
globales. “Anivel intelectual, es-
ta comprometido. Pero tendra
mucha presion de mirar para
adentroy ahitendra que equili-
brar”, senalé el analista.

antecedentes sobre este tipo de
practica en el pais. “Esto seria algo
muy novedoso en EEUU”, afirmo6 el
analista y aclaro: “Es que no es un
momento normal”.

AMERICA LATINA. Shifter también
converso sobre Ameérica Latinay la
esperada reforma migratoria en
Estados Unidos. Con respecto al
primer asunto, el analista cree que
no se produciran politicas sustan-
tivas a favor de esta region y que
no existiran grandes cambios en
las relaciones.

No obstante, sefnalé que con
Obama la situacién podria tener
un giro, sobre todo, a nivel simbo-
lico. “Puede cambiar, con Obama,
elestilo, con cosas simbolicas, pero
no en temas de fondo. Los paises
de América Latina se decepciona-
ran si esperan mucho del proximo
gobierno”, dijo.

De la reforma migratoria asegu-
16 que se ird dando en forma “lenta
ygradual”, aunque le llamo la aten-
cién la poca importancia que tuvo el
tema durante la campaia e incluso
en las convenciones partidarias.
Shifter cree que con Obama habra
cambios “modestos” y “cautelosos”
en el aspecto migratorio.

LAS CADENAS EXHIBIRAN SUS INNOVACIONES TECNOLOGICAS

Canales de TV preparan
un gran despliegue

Habra una “plataforma
de lanzamiento”
y una “pared magica”

Para los canales de television de
Estados Unidos, la noche de las
elecciones es 1a mejor posibilidad
de exhibir el talento de sus perio-
distas y las innovaciones tecno-
logicas.

Los espectadores no veran a
dos locutores sentados detras de
un escritorio leyendo cifras. Eso
quedo en la década de 1950. Ma-
fiana, habrd hologramas y reali-
dad virtual, una “pared magica”,
una “plataforma de lanzamiento”
y dos sitios famosos de Nueva
York: el Rockefeller Center y Ti-
mes Square, transformados en es-
tudios de television.

La cadena NBC imprimira un
mapa de Estados Unidos en la pis-

ta de patinaje del Rockefeller Cen-
ter. Cada estado en la pista adqui-
rird un tono azul o rojo depen-
diendo de sigano6 el democrata Ba-
rack Obama o el republicano John
McCain. Eso se debe a que el azul
representa a los democratas y el
rojo a los republicanos.

Ademas, gigantescos estan-
dartes de cada candidato irdn as-
cendiendo los 16 pisos del edificio
situado en el nimero 30 de Roc-
kefeller Plaza, seflalando el avan-
ce de los 270 votos electorales re-
queridos para obtener la Presi-
dencia.

La cadena ABC colocara tres
pantallas gigantescas de televi-
sion en la plaza Times Square. En
ese lugar, el locutor Bill Weir con-
sultard a los espectadores sobre su
reaccion a medida que se vayan
conociendo los resultados.

Eso dependera también del cli-
ma. Si hay mucho frio, pocas per-

Maxima audiencia

La noche de las elecciones es

uno de los pocos momentos en
los cuales las divisiones noticio-
sas de las emisoras de television
pueden contar con el horario de
maxima audiencia. (AP)

sonas estaran dispuestas a aban-
donar el calor de su hogar para di-
rigirse a Times Square.

La competencia entre los cana-
les comerciales ABC, CBS y NBC es
muy intensa. A eso se suman los
canales de cable CNN, Fox News
Channel y MSNBC. CNN se enfo-
card en los recursos humanos.
Ademas de todos los empleados
que tiene en su estudio, habra 14
analistas, reporteros, y el equipo
de Wolf Blitzer, Anderson Cooper
y Campbell Brown. David Gregory
presidira el elenco de MSNBC,
acompanado por los especialistas
Chris Matthews, Keith Olber-
mann, Rachel Maddow y Eugene
Robinson. (AP)




